Antrag

Von Toni Brunner Silvia Bar
Kopie an
Termin/Grund [10. September 2007

Inserate Blocher starken SVP wiaheln

1. Ofentierung
1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag die diversen Kampagnen des Wahlkampfes SVP aufeinander

abzustimmen.

1.2 Worum geht es?

1. Phase: Missbrauch stoppen
In der ersten Phase des Wahlkampfes hat die SVP die Stopp Missbrauch-Kampagne

gehabt, die bis zum 17. Juni 2007 lief (Plakate, Inserate, (ibrige Massnahmen).

2. Phase: Ausschaffungsinitiative
Am 30. Juni 2007 befand die DV (iber die Ausschaffungsinitiative und ab dem 14. Juli

2007 wurden die Inserate Ausschaffungsinitiative bis 15. August geschaltet, die
Plakatkampagne lauft auf o6ffentlichem und privaten Grund seit 31. Juli bis 9.
September 2007 (inkl. allen {ibrigen Massnahmen, Standaktionen, Leserbriefe etc.)

3. Phase: Schweiz stérken
Seit dem 19.8. laufen die Inserate zum Vertrag mit dem Volk in allen grossen
Zeitungen der Schweiz inkl. dem Wochenende vom 27.8.2007.

Am Montag, 27. August 2007 hat die SVP die Pressekonferenz ,Geheimplan gegen
Blocher" durchgefiihrt. Ab dem Dienstag, 28. August 2007 sind wahrend 2 Wochen,
die Inserate Geheimplan in allen grossen Schweizerischen Zeitungen inkl.
Regionalmedien 2-3 Mal pro Woche erschienen.

Ab Montag, 10.9.2007 werden auf offentlichem Grund 1500 F12 Plakate Blocher
starken SVP wéhlen gehéngt. Die Kampagne wird medial begleitet und gleichzeitig
werden jetzt Inserate geschaltet ¥4 Seite grosse, farbig (geméss Beilage).

2. Darstellung des Resultats

Folgende Varianten wurden gepriift:

a) BRB-Inserate in allen grossen Zeitungen der Schweiz 2 x Woche schalten
wahrend den verbleibenden 6 Wochen zum Preis von rund CHF 2'135'000.— inkl.
MWST.

b) BRB-Inserate in allen grossen Zeitungen der Schweiz 1 x Woche schalten
wahrend den verbleibenden 6 Wochen zum Preis von rund CHF 1'370°000.— inkl.
MWST.

c¢) BRB-Inserate in allen grossen Zeitungen der Schweiz 2 x Woche schalten
wihrend den ndchsten 3 Wochen und dann in den letzten 3 Wochen vor den Wahien
nur noch 1 x Woche zum Preis von rund CHF 1'600'000.— inkl. MWST.




Ich beantrage die anfallenden Kosten, wovon 1 Mio. CHF innerhalb des gesamten
Wahlbudgets liegen von CHF 1'600'000.—zu genehmigen.




Antrag

Von " [Toni Brunner ) Silvia Bar
Kopie an -
Termin/Grund |21. August 2007

Inserate Geheimplan gegen Blocher

A. Orientierung
1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag die diversen Kampagnen des Wahlkampfes SVP aufeinander

abzustimmen.

1.2 Worum geht es?
1. Phase: Missbrauch stoppen

In der ersten Phase des Wahlkampfes hat die SVP die Stopp Missbrauch-Kampagne
gehabt, die bis zum 17. Juni 2007 lief (Plakate, Inserate, ibrige Massnahmen).

2. Phase: Ausschaffungsinitiative

Am 30. Juni 2007 befand die DV Uber die Ausschaffungsinitiative und ab dem 14, Juli
2007 wurden die Inserate Ausschaffungsinitiative bis 15. August geschaltet, die
Plakatkampagne lauft auf offentlichem und privaten Grund seit 31. Juli bis 9.
September 2007 (inkl. allen Ubrigen Massnahmen, Standaktionen, Leserbriefe etc.)

3. Phase: weiz starken
Seit dem 19.8. laufen die Inserate zum Vertrag mit dem Volk in allen grossen
Zeitungen der Schweiz inkl. dem Wochenende vom 27.8.2007.

Am néachsten Montag, 27. August 2007 wird die SVP die Pressekonferenz
»Geheimplan gegen Blocher" durchfiihren. Ab dem Dienstag, 28. August 2007 soll
wéhrend 3 Wochen, d.h. bis rund 15. September dieser Geheimplan in allen
Schweizerischen Zeitungen inkl. Regionalmedien 2-3 Mal pro Woche erscheinen.

Die Schafplakate kénnen ab dem 9. September wieder aufgenommen werden.

2. Darstellungdes Resultats . 0 0

Folgende Varianten wurden gepruft:

a) Geheimplan-Inserate nur in allen grossen Zeitungen der Schweiz 2 x Woche
schalten vom 28. August bis ca. 14. September 2007 zum Preis von rund CHF
840'000.— inkl. MWST.

b) Geheimplan-Inserate in allen grossen Zeitungen und Regionalzeitungen 2 x
Woche schalten vom 28. August bis ca. 14. September 2007 zum Preis von rund
CHF 1'550'000.—inkl. MWST:

a) Antrag

Ich beantrage die anfallenden Kosten, die nicht innerhalb des gesamten Wahlbudgets
liegen von CHF 1'650’000.—zu genehmigen.




) Stellungnahme / Entschieid

Geht an:




Antrag Inserate Schwarzbuch/Feldwerbung

Geht an
Von Toni Brunner Silvia Bar
Kopie an
Termin/Grund | 20. Juni 2007
Inserate Schwarzbuch/Feldwerbung

Y Orenlerwns...
1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag die diversen Kampagnen des Wahlkampfes SVP aufeinander

abzustimmen. i

1.2 Worum geht es?
Mit dem Ja am 17. Juni 2007 zur IV-Revision ist die laufende Inserate- und

Plakatkampagne der SVP zu Ende gegangen. Bis zum Aufstarten der Kampagne fiir
die Ausschaffungsinitiative vergehen noch einige Wochen. Am 30. Juni 2007 befindet
die DV uber die Initiative und Mitte Juli wird die PK gemacht (sobald Veréffentlichung
Bundesblatt klar wird). Sofort im Anschluss daran werden die Inserate geschaltet und
ab 30. Juli die Plakate auf privatem und offentlichem Grund und Boden. Im
Anschluss an die Session, bis zur PK im Juli gibt es eine Liicke, die man niitzen

sollte.
2. Darstellung des Resultats .

Wir haben diverse Varianten von méglichen Inseraten (anhand von Themen) gepriift
(Sozialmissbrauch, EU-Steuervigte, Vorkampagne Ausschaffungsinitiative) und sind
zum Schluss gekommen, dass die Zeit genutzt werden sollte mit einer doppelten
Strategie Feldwerbung/Schwarzbuch préasent zu sein:

Geplant ist mit den Sonntagsmedien vom 24, Juni einzusteigen und dann im Schnitt
in den (siehe Anhang) grossen Zeitungen im Schnitt 2 Mal die Inserate zu schalten,
wahrend knapp 3 Wochen:

Die Kosten einer solchen Kampagne (fur was steht die SVP, fiir was steht rot/griin)
belaufen sich inklusive Gestaltung der Inserate auf CHF 497'524.60 (inkl. MWST und
Agenturkosten).

Finanzierung

Die Finanzierung dieser Inserate sind so nicht im vorgesehenen Budget von 10 CHF
enthalten:

Budget total: CHF 10 Mio.
Davon beantragt und genehmigt: CHF 4.969 Mio.




Projekte, die man weglassen kénnte, die im Budget sind (keine angefangenen
Arbeiten):

- CHF 600'000.—Kinowerbung

- CHF 230'000.—Wahlhotline (Wahlhilfe/Wahilflyer)

Budget fiir Inserate Total: CHF 3 Mio.
Davon CHF 238'000 beantragt und genehmigt fir IV-Revision.
Vorgesehen:

- Ausschaffungsinitiative: CHF 500'000.—bis CHF 1 Mio.
Zielgruppeninserate CHF 200'000.—
Vertrag mit dem Volk CHF 500'000 — CHF 1 Mio (Grésse Inserate)
Wahlhotline: CHF 100'000 bis CHF 300’000
Reserve (Schlussphase): CHF 200'000 bis CHF 1.4 Mio.

Budget flir Plakatierung total: CHF 3.5 Mio.
- Plakatstellen bei APG 1.8.2007 bis 21.10.2007: CHF 2.77 Mio.
- IV-Missbrauch: CHF 654’000.—

~ Varianten Feldwerbung/Schwarzbuch:

a) die Inseratkampagne von CHF 500'000.- {iber das normale Budget laufen zu
lassen, allenfalls miisste dann jedoch in der Schlussphase das Inseratbudget,
da jetzt schon Teile der Reserve gebraucht wird, aufgestockt werden.

b) Die Inseratkampagne von CHF 500’000 anstelle der geplanten Kinowerbung
laufen zu lassen (Frage Umsetzung/Bewilligung, Effekt gut, wegen Harry
Potter)

¢) Die Inseratkampagne von CHF 500'000.— {iber eine Aufstockung des
gesamten Budgets zu genehmigen

d) Die Inseratkampagne nicht durchzufiihren.

AR e B e

Ich beantrage Variante c) die anfallenden Kosten von CHF 500'000.—i{iber eine
Aufstockung des gesamten Budgets zu genehmigen.

b) Stellungnahme /Entscheid o0

Geht an:




Antrag

Geht an 7 S

Von Toni Brunner Silvia Bér
Kopie an

Termin/Grund | Werbung Anléisse

1.1 Auftrag
Es ist meine Aufgabe an allen Anlédssen von Bundesrat Blocher und Silvia Blocher

sicher zu stellen, dass die mediale Wirkung gewéhrleistet ist.

1.2 Worum geht es?

Mit den jeweiligen lokalen Veranstaltern wird das Werbekonzept kiar angeschaut und
besprochen und die Vorlagen unserer Inserate werden ihnen zugestelit (inkl.
Méglichkeit der Vorlage fiir Flyers und Plakate mit gleichen Sujet). Besteht der
Eindruck, dass der Anlass aus eigenen Kréaften zu wenig beworben werden kann,
dann wird individuell abgestimmt bis hdchstens rund CHF 10'000.--/Anlass zuséatzlich

geworben mit dem bewilligten Inserat BR Blocher.
2. DarstellungdesResuftats =~~~

Da die Anzahl der Anlasse und die Dichte im Hinblick auf den Herbst stark zunimmt,
ist es vorteilhaft, wenn wir gemass Budget einen Betrag von CHF 200'000.—flr die
Inserate flir den Wahlkampf vorsehen kénnen.

3. Finanzen/Ressourcen/ Verantwortlichkeiten. =~ '~~~ = ' °

Die budgetierten Aufwendungen fiir Inserate flir die Bewerbung der Anlésse belaufen
sich auf CHF 200'000.--. Davon sind bereits 25'000.— einzeln bewilligt worden.

4. Antrag

Ich stelle den Antrag, ein Globalbudget im Umfang von CHF 175’000 inkl. MWST 2zu
genehmigen, um die Anldsse je nach Bedarf flankierend bewerben zu kénnen.

5. Stellungnabme [ Entscheid == o

Geht an:




Antrag

Geht an Bundesrat Christoph Blocher
Von Toni Brunner Silvia Béar
Kopie an
Termin/Grund | 23.4.2007
Inserate IV-Revision

1.1 Auftrag

Ich habe den Auftrag die Inserate zu schalten in Bezug auf die gesamten Wahlen
und insbesondere fiir die bevorstehende Eidg. Abstimmung vom 17. Juni 2007
“Anderung vom 6. Oktober 2006 des Bundesgesetzes iiber die Invalidenversicherung

(IVG)~.

1.2 Worum geht es?
Im gesamten Wahlkonzept ist diese Inseratkampagne eine wichtige Massnahme um
das Hauptthema ,Wer hat in unserem Land das Sagen?" der Wahlkampagne zu

unterstiitzen.

Anknipfend an die bereits vorangehende Missbrauchs-Kampagne ist der
abgesegnete Inseratvorschlag (siehe Anhang in allen 3 Sprachen) vorgesehen.

2. Darstellung des Resultats =
Wir haben folgende Varianten geprdift:

Vom Wochenende der Woche 17 an bis zur Abstimmung vom17. Juni sind folgende
Inserate vorgesehen bzw. mit Ausnahme vomn letzten Samstag, 21.4.2007 bereits

geschaltet worden:

1. Variante A (270mm x 1350mm); Fokus auf Sonntagszeitungen und
Pendlerzeitungen fiir Total Fr. 301'847 exkl. Mwst.

2. Variante B (210 mm x 1380 mm): Fokus auf Sonntagszeitungen und
Pendlerzeitungen fir Total Fr. 301'608.45 exkl. Mwst, durch kleineres Inserat
kann das Inserat 2 x mehr im Metropol, 1 x mehr im 20 Minuten, 1 x mehr im
Le Matin Bleu und Il Mattino della Domenica geschaltet werden.

3. Variante

Zu den Inseraten kommen die Agenturhonorare inkl. Gestaltung von rund Fr. 65'000
Franken dazu. Total belaufen sich die Kosten inkl. MWST auf CHF 437'932.—. Nach
wie vor ist offen, ob von der Economiesuisse noch CHF 200'000.—kommen, es sieht
jedoch positiv aus. Das wiirde die Kosten auf CHF 238'000.—reduzieren.

a) Antrag .




Antrag Plakate IV-Revision

Geht an Bundesrat Christoph Blocher
Von Toni Brunner Silvia Bar
Kopie an Yves Bichsel
Termin/Grund | 26.3.2007
Plakate IV-Revision

L T R R RS R B
1.1 Auftrag

Ich habe den Auftrag die Plakatierung zu organisieren und abzuwickeln in Bezug auf
die gesamten Wahlen und insbesondere fiir die bevorstehende Eidg. Abstimmung
vom 17. Juni 2007 “Anderung vom 6. Oktober 2006 des Bundesgesetzes (iber die

Invalidenversicherung (IVG)".

1.2 Worum geht es?
Im gesamten Wahlkonzept ist diese Plakatierungsaktion eine wichtige Massnahme
um das Hauptthema ,Wer hat in unserem Land das Sagen?" der Wahlkampagne zu

unterstiitzen.

Anknlipfend an die bereits vorangehende Missbrauchs-Kampagne ist der
abgesegnete Vorschlag mit dem gleichen Plakat (siehe Anhang in allen 3 Sprachen)
vorgesehen.

2. Darstellung des Resultats e

s

Wir haben folgende Varianten gepriift:

Von der Woche 19 (2. Mai-Woche) bis zur Abstimmung vom17. Juni sind folgende
Plakatstellen prov. Reserviert worden:

1. Variante: 1'119 Stellen F12 + 5'640 Stellen F4 Stellen sowie eine Woche
Rollingstar, Total Fr. 600'751.65 inkl. Mwst.

2. Variante: 2'200 Stellen F12 + 5'5600 F4 Stellen + 1 Woche Rollingstar, Total Fr.
1 Mio. inkl. Mwst.

3. Variante: Dito wie Variante 2 aber mit 150 GF-Stellensowie ev. 2 weitere
Wochen Rollingstar (falls solche frei werden, bisher keine weitere
Reservierung maglich), Total Fr. 1.3 Mio.

a)  Antrag

Ich beantrage die Variante 1 mit insgesamt anfallenden Kosten von CHF 600'751.65.--
durchfiihren zu kénnen.




Antrag

Von Toni Brunner ’ Silvia Bar
Kopie an
Termin/Grund | Inserate ,Vertrag mit dem Volk*

1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag 100'000 neue Wahler und Wahlerinnen zu gewinnen.

1.2 Worum geht es?
Am 18.8. wird der Vertrag mit dem Volk von allen National- und Stinderats-

kandidaten der SVP unterschrieben. Um den Inhalt mit den 3 wichtigen
Vertragsinhalte (kein EU-Beitritt, tiefere Steuern fiir alle, kriminelle Ausléander
gehdren ausgeschafft) bekannt zu machen {iber den Parteitag hinaus, ist geplant in
den Schweizer Medien breit mit dem Vertrag zu werben (siehe angehéngtes Inserat).

2. Darstellung des Resultats
Es wurden verschiedene Varianten gepriift:

a) den Vertrag zweimal in den grossen Schweizer Medien zu schalten. Erste
Schaltung Sonntag, 19.8 und dann in der Woche drauf zweimal zu schalten in den
grossen Medienh&user der Schweiz und dann noch einmal in den Sonntagsmedien
vom 26.8.2007. Die Kosten belaufen sich auf CHF 453'104.—(siehe angehéngter
Kostenvoranschlag und Schaltplan).

b) den Vertrag einmal zu schalten am Sonntag, 19.8. in den Sonntagszeitungen und
am Montag, 20.8. breit in den grossen Schweizer Medien bekannt zu machen, da
gleichzeitig auch die Berichterstattung tber den Anlass stattfinden wird. Die Kosten
belaufen sich auf CHF 237'904.-- (siche angehéngter Kostenvoranschlag und
Schaltplan).

a) Antrag

Ich beantrage Variante a) mit anfallenden Kosten von CHF 453'104.--, die innerhalb des
gesamten Wahlbudgets liegen zu genehmigen.

b) ;.Stéj-lungnéh'me;i{‘Enfsahéld;,.,_ G e

Geht an:




Antrag

Geht an

Von Toni Brunner Silvia Bér
Kopie an

Termin/Grund | 14. August / Wahlhotline

1.1 Auftrag
lch habe den Auftrag, 100'000 neue Wéhler und Waéhlerinnen fiir die SVP zu

gewinnen.

Worum geht es?

Im gesamten Wahlkonzept ist die Mobilisierung von zusétzlichen 100'000 Wéhler die
Hauptzielsetzung. Die Gratis-Wahlhotline (z.B. 0800 SVP SVP (0800 787 787) oder
0800 SVP UDC (0800 787 832)) soll praktische Hilfe der SVP sein fiir Leute, die
unsicher sind beim Wahlen. Es zeigt sich aus vielen Umfragen, dass immer mehr
Leute unsicher sind, wie sie Gberhaupt wéhlen miissen, damit ihr Wahlzettel giiltig
ist. Entsprechend soll auf der neuen Wahlwebsite der SVP svp.wahlen.ch eine klare
Anleitung zum Waéhlen aufgeschaltet sein, des weiteren soll durch eine breit
angelegte Inserate- und Websitekampagne unsere neue Hotline bekannt gemacht
werden (auch auf bereits geplanten Inseraten, insofern noch mdglich auch auf
kantonalen Wahlprospekten). Die Wahlhotline soll téglich ab dem 10. September bis
zum 21. Oktober 2007 betrieben werden. Die Hotline soll deutsch/ffranzosisch
betrieben werden und sténdig von rund 4-5 Personen besetzt sein. Wéhrend den
Zeiten, wo wenig Anrufe in die Wahlzentrale reinkommen, werden unsere Leute aktiv
nach aussen telefonieren

Wir haben verschiedene Standorte und technische Moglichkeiten geprift:

a) Standort Worblaufen, Gebdude Swisscom:
Infrastruktur:

e 80m2im1. OG

e Technische Einrichtung vorhanden

e Raumausstattung vorhanden
Kosten:

e Miete pauschal fir Gesamtnutzung R&dume: 6'400.-

e Installationskosten: rund CHF 18'000.-- je nach Anzahl Arbeitsplatze
Vorteile:

e Einrichtung ist schon vorhanden

o Grossraumiges Biiro, kein Problem, auch wenn 10 Arbeitspléatze
Nachteile:

e Standort, rund 20’ von Bundeshaus entfernt (zu Fuss und mit Bahn)




b) Standort Berchtoldstrasse 49
Infrastruktur:
o 20m?
« Lediglich Telefonanschluss vorhanden, alles andere muss eingerichtet werden
¢ Raumausstattung nicht vorhanden
Kosten:
o Miete der Rdumlichkeiten pro Monat: 400 .-
o Gesamtkosten je nach Arbeitsplétzen, siehe Anhang (zwischen 23'600 -
27'900)
Vorteile:
¢ Standort Bern, 15’ Fussweg von Bundeshaus
Nachteile:
» Keine Raumausstattung
o Keine Technische Ausstattung vorhanden (teurer)
o sehr eng zum Telefonieren fiir 5 Arbeits- / Telefonplatze

¢) Standort Briickfeldstrasse 18
Infrastruktur:
¢ Rund 30m?
 Lediglich Telefonanschluss vorhanden, alles andere muss eingerichtet werden
o Raumausstattung vorhanden
Kosten:
s Miete der Rdumlichkeiten pro Monat: 400.-
o Gesamtkosten siehe Variante 2
Vorteile:
o Standort Bern, 15’ Fussweg von Bundeshaus
o Eingang ohne Badge
Nachteile:
Raumausstattung nicht optimal
Sitzungszimmer der SVP
Keine technische Ausstattung vorhanden
sehr eng fiir 5 Arbeits- / Telefonplatze

Budget:

- Personalkosten rund 30'000 CHF
- Schulung (Verkauf und Wahlsystem der 5'000 CHF

Kantone)

- Telefongebiihren (5 besetzte Stationen) 40'000 CHF
- Infrastrukturkosten Variante a) rund 25'000 CHF
- Bewerbung Hotline 300'000 CHF
Gesamtkosten 400'000 CHF




Antrag Plakatstellen def. Reservation

Von Toni Brunner Silvia Bar

Kopie an

Termin/Grund |10. Mai 2007
Def. Raservatiqn flgkatstellen _

N haeeRe e
1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag die Plakatierung zu organisieren und abzuwickeln in Bezug auf

die gesamten Wahlen.

1.2 Worum geht es?
Im gesamten Wahlkonzept ist die Plakatierung im o6ffentlichen Raum eine der
wichtigen Massnahmen, um unsere Hauptbotschaft ,Wer hat in unserem Land das

Sagen?“ durchzubringen.

Die Plakatierung ist ab 1. August bis am 21.10.2007 im offentlichen Raum APG-
Stellen (Grossformat, F12-Format, F4-Format und Rollingstars an Bahnhéfen gem.
Beilage) mit dieser Massnahme gesichert. Die genauen Botschaften und Sujets
werden im Moment erarbeitet und zu einem spéteren Zeitpunkt entschieden.

2. Darstellung des Resultats
Wir haben folgende Varianten gepr{ift:

Von der Woche 31 (1. August-Woche) bis zu den Wahlen vom 21. Oktober 2007 sind
folgende Plakatstellen definitiv zu reservieren, damit in 3 Wellen mit den Plakaten fiir
1-2 Wochen sehr starke Prasenz im &ffentlichen Raum erreicht werden kann fiir die
Botschaft der SVP. Zusétzlich kann von einem Mengenrabatt von rund 10-15%
profitiert werden (wird in Form von zuséatzlicher Plakatierung gewéhrt) plus kann
davon profitiert werden, dass teilweise die Plakate 1 Woche langer hédngen, wenn
APG die Platze nicht weiter verkaufen konnte.

1. Variante: F4 12'089 Stiick, F200 LR 332 Stiick, F12/F200 8'000 Stiick, GF 450
Stiick- enorm starke Abdeckung in der ganzen Schweiz bis zum Schluss, CHF
2'770'000.--

2. Variante: F4 9'329 Stiick, F200 LR 332 Stiick, F12/F200 8'000 Stiick, GF 450
Stiick- starke Abdeckung, aber in den letzten 2 Wochen keine F4-Stellen mehr
reserviert, Total CHF 2'395'000.--

3. Variante: F4 6'400 Stiick, F200 LR 332 Stiick, F12/F200 8'000 Stiick, GF 450
Stiick- starke Abdeckung, aber in den letzten 4 Wochen keine F4-Stellen mehr
reserviert, Total CHF 2'070'000.--




Antrag

Geht an Bundesrat Christoph Blocher
Von Toni Brunner Silvia Bar
Kopie an
Termin/Grund |23.4.2007
Game

HoQuentereeg N T T
1.1 Auftrag
Ich habe den Auftrag ein Spiel zu entwickeln ,Rettet die Schweiz".

1.2 Worum geht es?

Im gesamten Wahlkonzept ist die Mobilisierung von zusétzlichen 100'000 Wahler die
Hauptzielsetzung. Durch ein super gut animiertes Spiel (iber Internet) sollen
insbesondere potentielle junge Wéhler motiviert werden, die SVP zu wahlen (auch

SVP Themen und politische Zusammenhénge werden gezeigt).
Das Spiel soll aber insbesondere auch im 6ffentlichen Raum Platz gewinnen, wenn

es dann anfangs September lanciert wird.

Mit den gleichen Leuten der Website (INM in Wetzikon) inklusive ein paar
Programmierern von Spielen haben wir eine erste Besprechung gehabt. Um an
dieser Idee welter arbeiten zu kénnen braucht es ein Detailkonzept, wofiir wir rund
CHF 16'000.—aufwenden missten. Die heutige Abschatzung unserer Spielidee in
Bezug auf Kosten betrégt rund CHF 200'000.--.

Insbesondere weil ein ganz anderes Publikum angesprochen wird und ein solches
Spiel (hart am Wind segelnd) sicherlich viel Medienwirbel ausiésen wird empfehlen
wir das Risiko zu wagen.

Ich beantrage, die Projektkosten fiir das Game von 15'000.—in einem ersten Schritt und
insgesamt von rund CHF 200'000.— (detailliertes Budget folgt) zu genehmigen.

b)  Stellungnahme / Entscheid =~~~

Geht an:




